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Wie Sie im Internet gefunden werden



Wie funktioniert 
Suchmaschinenmarketing?
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Stellen Sie sich ein Inserat in Ihrer Zeitung vor...
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Druck Erscheinen

Ihre Zielgruppe Ihre Angebote



Stellen Sie sich ein Inserat in Ihrer Zeitung vor...
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Druck Erscheinen

Ihre Zielgruppe Ihre Angebote



...und das erreichte Publikum...
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Interesse Suche

Zielgruppe Region



Zu schšn um wahr zu sein?
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So funktioniert Suchmaschinenmarketing!



Die Google -Suche
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Die Google -Suche

8

olivenšl

Suchanfrage



Die Google -Suchergebnisseite
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Die Google -Suchergebnisseite
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NatŸrliche Suchergebnisse
�‡ Nach Relevanz sortiert
�‡ Algorithmisch generiert
�‡ Eintrag nicht kŠuflich



Die Google -Suchergebnisseite
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AdWords -Anzeigen
�‡ Max. 3 oberhalb der 

Suchergebnisse
�‡ Maximal 8 rechts neben den 

Suchergebnissen



Was wird fŸr eine Anzeige benštigt?
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KeywordsAnzeigentext mit Zielseite
1 2



Keyword lšst die Schaltung einer Anzeige aus
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Keyword lšst die Schaltung einer Anzeige aus
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AdWords -Anzeigen
�‡ Max. 3 oberhalb der 

Suchergebnisse
�‡ Maximal 8 rechts neben den 

Suchergebnissen

Die Bezahlung erfolgt 
pro Klick . Die 

Anzeigenschaltung 
selbst ist kostenlos.



Ziel: Website -Besuch und Conversion
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Impression Conversion

Klick

Beispiele fŸr Conversions:
�‡ Handwerker: Terminanfrage
�‡ AutohŠndler: Probefahrt
�‡ Online-HŠndler: Bestellung
�‡ Restaurant: Download Speisekarte

Website-Besuch



Die Platzierung wird in einer Auktion ermittelt
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Die Reihenfolge der Anzeigen 
wird in einer Auktion ermittelt.



Wie wird die Position meiner Anzeige ermittelt?
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Anzeigen-
platzierung

max. CPC QualitŠts-
faktor

Die QualitŠt einer Anzeige ist ein 
wichtiges Kriterium bei der 

Anzeigen-Platzierung

FŸr die Positionen oberhalb der 
Suchergebnisse gelten besonders 

strenge QualitŠtskriterien.



Welche Einstellungsmšglichkeiten 
gibt es?
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Kostenkontrolle: Klick -Gebote & Tagesbudget
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FŸr jedes Keyword kann ein 
maximales Gebot definiert werden

Die Gesamtkosten werden Ÿber das 
Tagesbudget kontrolliert



FlexibilitŠt: Keyword pausieren, Texte Šndern
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Anzeigentexte kšnnen jederzeit 
geŠndert werden

Kampagnen, Keywords etc. kšnnen 
jederzeit pausiert oder beendet werden



Zielausrichtung von AdWords -Anzeigen
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Bundesland oder 
Stadt: z.B. Berlin

Radius um Kartenpunkt Benutzerdefiniert
(angepasst)

Land: Deutschland

Besonders fŸr regionale
Unternehmen geeignet.



Weitere Werbeplatzierungen
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Google MapsSmartphones

Gute Pizza gŸnstig- Auf Karte anzeigen È

Frisch aus dem Steinofen. Auch
in Ihrer NŠhe. Jetzt bestellen!
www.pizza-frisch-24.de

ABC-Stra§e 19, Hamburg



Kostenloser Google Places Brancheneintrag
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Wissenswerte Tools und Websites
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Suchverhalten, Offline und online Kaufverhalten, 
Branding mit AdWords, AdWords im Media-Mix

www.full-value-of-search.de

Wie findet man gute Keywords? Wieviel 
Potential haben meine Produkte?

Keyword Tool

Traffic-SchŠtzungen, CPC-Empfehlungen, 
Potenzial der Keywords

Traffic Estimator

Neuigkeiten, Tipps und Tricks rund um 
Google AdWords

adwords-de.blogspot.com

Full Value of SearchInside AdWords Blog



Andere Mšglichkeiten online bekannt zu werden
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1 Jahr lang kostenloses 
Unternehmensprofil auf Xing 

ohne automatische VertragsverlŠngerung

Prominente Platzierung auf den Portalen 
11880.com und klicktel.de 

ohne automatische VertragsverlŠngerung

100,-�¼Gutschein fŸr Anzeigen auf einer der 
beliebtesten Suchmaschinen Deutschlands

Hilfe bei der Erstellung Ihres kostenlosen 
Brancheneintrags bei Google Maps



Fragen & Antworten
Vielen Dank.


